Zatacznik do Uchwaty Nr 145/2019 Senatu UKSW
z dnia 27 czerwca 2019 r.

1. Dziedziny i dyscypliny naukowe, do ktorych odnosza si¢ efekty uczenia sie¢

Dziedzina nauki Dyscyplina naukowa Udzial %

nauki o komunikacji

spolecznej i mediach 100

dziedzina nauk spotecznych

2. Opis efektow uczenia si¢, uwzgledniajacy uniwersalne charakterystyki drugiego
stopnia okreslone w ustawie o Zintegrowanym Systemie Kwalifikacji oraz
charakterystyki drugiego stopnia okreSlone w przepisach wydanych na
podstawie art. 7 ust.3 ustawy — Prawo o szkolnictwie wyzszymi i nauce.

Studia 2. stopnia (magisterskie, dwuletnie) o profilu ogélnoakademickim to studia ze
specjalnosci komunikacja medialno-marketingowa na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna. Podstawg koncepcji celow i1 efektow uczenia si¢ sg wspdlczesne potrzeby rynku
pracy. Dostrzezono efekt profesjonalizacji medialnej, czyli procesu wyodrebniania si¢
nowych zawodéw medialnych i zdecydowano si¢ odpowiedzie¢ na te wyzwania m.in. przez
ksztatcenie w zakresie marketingu, public relations czy tez infobrokerstwa. Na UKSW nie ma
podobnych studiéw 2. stopnia o profilu ogélnoakademickim. Sg prowadzone studia 1. stopnia
o profilu praktycznym na tym samym kierunku.

Zatozenia programowe znalazty swéj wyraz w koncepcji blokéw problemowych
podczas toku studiéw. Mozna tutaj wymieni¢ blok komunikacyjno-kulturowy, aksjologiczno-
prawny, medioznawczy, PR i marketing, biznes i zarzadzanie. Zauwazono wigksza potrzebe
powigzania studiéw z konkretem praktycznym, jednoczes$nie zdano sobie sprawe, ze wlasciwe
przygotowanie absolwenta do tych wyzwan wiedzie przez umiej¢tne potaczenie praktyki z
teorig zawodowa. Stad profil studiéw okreslono jako ogélnoakademicki. Szczegdlnie jest to
widoczne w specjalizacjach, ktére sg proponowane: rzecznictwo prasowe, infobrokerska, e-
public relations. Koncepcja studiéw wpisuje si¢ w misj¢ i strategic UKSW, szczegdlnie
dotyczy to takich aspektéw jak: Jezyk jako srodek komunikacji Cztowieka: wartos¢ stowa i
prawda w komunikacji interpersonalnej i spotecznej; Cztowiek jako podmiot kultury:
tworczos¢ ludzka we wszelkich wymiarach 1 jej funkcje kulturotworcze; Cziowiek wobec
zmian technologicznych i1 cywilizacji informatycznej. Koncepcja blokéw problemowych i
specjalizacji wpisuje si¢ w przyjete efekty uczenia sie.

Koncepcja celéw 1 efektow uczenia si¢ powstata w wyniku konsultacji ze
srodowiskiem interesariuszy zewng¢trznych, pracodawcéw, przedsigbiorcow i przedstawicieli
instytucji spolecznych oraz zostata poprzedzona doktadng analiza nowych mozliwosci
zatrudnienia w innowacyjnych obszarach rynku medialnego. Zdano sobie tez spraweg, ze jest
to nowoczesna forma edukacji medialnej, w ktérej] mowa nie tylko o badaniach audytoriéw,
instytucji czy tekstow medialnych, ale takze o analizach specyfiki, obowigzkéw 1 motywacji
nowych grup profesjonalnych. Nie mniej istotne okazaly si¢ oczekiwania samych studentow.
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Przygotowuja si¢ do nowych profesji. Prowadzone studia s przestrzenig badania tych
mozliwosci zatrudnienia, co ma takze wyraz w konstrukcji prac dyplomowych czy
zaliczeniowych. Badania akademickie zarowno pracownikéw naukowo-dydaktycznych jak i
magistrantow koncentruja si¢ wokot zagadnien funkcji, struktury, motywacji oraz deontologii
nowych zawodéw medialnych.

To wyjatkowy projekt studiow 2. stopnia integrujacy rézne dziedziny nauk o mediach
i komunikacji spotecznej, dajacy wiedz¢ o nowo powstalym obszarach praktyki zawodowe;j,
gruntujacy teorie¢ w tym zakresie, dajacy studentom mozliwo$¢ dostrzegania szans
profesjonalnych i motywacje¢ dla osobistego przygotowania si¢ do nowych wyzwan
rynkowych. Laczy efekty uczenia si¢ ze specyfika przemian spoteczno-gospodarczych na
rynku medialnym. Szczegdlnie jest to widoczne w ramach realizowanych projektow z
Narodowego Centrum Badan i Rozwoju - Program Operacyjny Wiedza Edukacja Rozwdj -
3.1 Kompetencje w szkolnictwie wyzszym, Absolwent z kompetencjami 2 2017-2019,
Praktyki z sukcesem, Uniwersytet 2.0 2018-2021. Zdobycie zaswiadczen potwierdzonych
przez pracodawce i uczelni¢, kontrola tego procesu przez odpowiednio powotanych
pelnomocnikéw ds. w/w projektéw, jak rowniez inne sprawozdania i oceny wystawiane przez
interesariuszy istotnie podnoszg jakos¢ portfolio absolwentow, umozliwiajagc wlasciwy start
na rynku pracy.

Celem ksztalcenia na studiach 2. stopnia na kierunku dziennikarstwo i komunikacja
spoleczna jest w gtléwnej mierze:

- dostarczanie pogltebionej wiedzy o wspodtczesnych naukach o mediach i
komunikowaniu spotecznym, zgodne z efektami uczenia sig¢;

- rozumienie kontekstu spoteczno-gospodarczego funkcjonowania wspétczesnych
instytucji medialnych, zgodne z efektami uczenia sig¢;

- poznawanie etycznych i prawnych zasad regulujacych nowe i dotychczasowe
zawody medialne, zgodne z efektami uczenia sig;

- prowadzenie badan medioznawczych w zakresie nowych obszaréw rynku
medialnego, zgodne z efektami uczenia sig¢;

- rozwdéj umiejetnosci warsztatowych opartych o wiedz¢ o nowych obszarach rynku
medialnego, zgodne z efektami uczenia si¢;

- rozw0j umiejetnosci tworzenia i krytycznej interpretacji tekstow medialnych, zgodne
z efektami uczenia sig¢;

- rozw0j w zakresie specyficznych tekstow o charakterze marketingowych, zgodne z
efektami uczenia si¢ (zaleznie od specjalizacji);

- rozw6j w zakresie umiejetnosci zarzadzania mediami, zgodne z efektami uczenia si¢
(zaleznie od specjalizacji);

- ksztatcenie kompetencji spolecznych w zakresie kreatywnej pracy zespotowej w
mediach, zgodne z efektami uczenia sig¢;

- ksztalcenie kompetencji spotecznych w zakresie etycznej odpowiedzialnosci
zawodowej, zgodne z efektami uczenia si¢.



odniesienie
do efektow

Symbol Wiedza uczenia si¢
efektu . .
. absolwent zna i rozumie: na
uczenia si¢ .
poziomie
7 PRK
zna poszerzong terminologi¢ z zakresu nauk o komunikacji
- . S P7U_W
DK2_WO01 spotecznej 1 medidéw, rozumie ich zrédta oraz wszechstronne
. ) .. . P7S_WG
zastosowania w obrebie zblizonych dyscyplin naukowych
ma poglebiong wiedz¢ na temat nauk o komunikacji spotecznej i
DK2 W02 mediéw, ich miejscu w systemie nauk i przedmiotowych oraz | P7TU_W
- metodologicznych powigzaniach z innymi dyscyplinami | P7S_WG
naukowymi
ma poszerzong i specjalistyczng wiedz¢ o normach i regulacjach
prawnych (w tym dotyczacych ochrony wiasnosci intelektualne;j
i aktualnej kodyfikacji prawa autorskiego, prawa mediéw oraz
aktow prawnych regulujacych dostep do informacji publicznej),
DK2 W03 a takze o zasadach i branzowych kodeksach etycznych, ze | P7S_WK
- szczegblnym uwzglednieniem nowych mediéw, normach oraz | P7S_WG
zasadach 1 przepisach dotyczacych struktur spolecznych, a
szczegllnie instytucji medialnych  oraz instytucji kultury,
rzadzacych nimi prawidtowos$ciach oraz o ich zrédiach, naturze,
zmianach 1 sposobach dziatania
zna doglebnie fakty, procesy spoteczne i reguty nimi rzagdzace w
DK2 W04 zakresie gtdwnych nurtéw kultury $wiatowej i polskiej (XX- | P7S_WG
- XXI wiek) oraz komunikowania miedzynarodowego 1 |P7S_WK
miedzykulturowego
potrafi precyzyjnie wskaza¢ i1 doktadnie wyjasni¢ rdznice
miedzy dziennikarstwem a public relations, precyzyjnie okresla
DK2_WO05 i opisuje ich wzajemne relacje i zaleznos$ci, dobrze zna histori¢, | P7S_WG
cel 1 zadania public relations oraz zasady 1 metody dziatan z
zakresu public relations
ma poglebiong wiedze dotyczaca procesOw komunikowania
interpersonalnego i spotecznego w réznych aspektach (m.in. | P7S_WG
DK2_WO06 . . . ; . . A
psychologicznym 1 socjologicznym), ich prawidlowosci 1| P7U_W
zaklécen
zna rozmaite struktury, instytucje i systemy polityczne na
$wiecie oraz ma poszerzong wiedze o relacjach i zaleznosciach P7S WG
DK2_W07 miedzy nimi, a takze o réznych rodzajach struktur i instytucji -
! . . . | PIS_WK
spolecznych, narzgdziach badania proceséw spotecznych, badan
opinii publicznej 1 czynnikow, ktore jej ksztattuja
dogltebnie zna pojecia z zakresu ekonomii, prawa rzadzace
. . . R o . .| PIS_WG
DK2_WO08 rynkami kapitalowymi, jak réwniez z ekonomiki mediéw i P7S WK

zarzadzania mediami




DK2_WO09

gleboko rozumie potrzeb¢ komunikacji wewngtrznej i
zewngetrznej, zna w  stopniu  zaawansowanym wszystkie
obowiazki i zadania rzecznika prasowego instytucji

P7S_WG
P7U_W

DK2_W10

posiada poglebiong wiedz¢ na temat poje¢ zwigzanych z
marketingiem i public relations w konteks$cie wykorzystania jej
w rzeczywistosci medialnej i instytucjach kultury, rozszerzong
wiedze o reklamie i branzy reklamowej, rowniez w mediach
spotecznosciowych

P7S_WG
P7U_W

DK2_W11

zna biegle zasady jezyka polskiego (pisowni i wymowy), srodki
stylistyczne, retoryczne i erystyczne, mowe¢ ciala oraz zasady
prowadzenia debat i sporéw publicznych w mowie i na piSmie
oraz zasad pracy z mediami audiowizualnymi, komputerem 1
Internetem, a takze ze  wspdlczesnymi  narzedziami
multimedialnymi

P7S_WG
P7U_W

DK2_W12

zna dobrze specyfike 1 podstawowe rdéznice miedzy
poszczegdlnymi mediami (prasa, radio i telewizja) oraz cechy
gatunkowe wiasciwe dla tych mediéw, jak réwniez dla nowych
mediéw i mediéw spotecznosciowych

P7S_WG
P7U_W

DK2_W13

ma uporzagdkowang i pogilgbiong wiedz¢ w zakresie zasad i
norm etycznych

P7S_WK
P7S_WG

DK2_W14

ma rozszerzong wiedze¢ o réznych rodzajach struktur i instytucji
$wiata kultury, ich elementach, wspétdziataniu, oddzialywaniu
na spoleczenstwo w réznych wymiarach 1 aspektach oraz
posiada doglebng orientacjc we wspdtczesnym  zyciu
kulturalnym

P7S_WK
P7S_WG

DK2_W15

ma poglebiong wiedz¢ na temat funkcjonowania grup 1
instytucji oraz zarzadzania nimi

P7S_WG
P7U_W

DK2_W16

posiada poglebiong wiedze na temat poje¢ zwigzanych z
komunikacja, marketingiem 1 public relations w kontekscie
wykorzystania jej w rzeczywistosci medialnej i §wiata kultury,
rozszerzong wiedz¢ o zarzadzaniu wizerunkiem instytucji,
projektami, marka, produktami, zarzadzaniu kryzysowym,
informacja, wizerunkiem i identyfikacja wizualng firmy

P7S_WG
P7U_W

DK2_W17

zna w sposOb poglebiony techniki pozyskiwania danych i
informacji oraz potencjalne zrédta informacji; posiada dogiebna
wiedze na temat zasad selekcji, oceny jakosci i prezentacji
informacji

P7S_WG
P7U_W

DK2_W18

posiada rozszerzong wiedz¢ na temat zarzgdzania matymi i
srednimi  firmami, projektami, komunikacja w grupach
spolecznych oraz matych i S$rednich instytucjach, a takze
dziatalnosci public relations 1 marketingowej na rzecz ww.
instytucji.

P7S_WG
P7U_W




Symbol
efektu
uczenia si¢

Umiejetnosci
absolwent potrafi:

odniesienie
do efektow
uczenia si¢
na
poziomie
7 PRK

DK2_U01

biegle zna, dobrze rozpoznaje 1 znakomicie umie postugiwac si¢
wszystkimi  gatunkami dziennikarskimi, adekwatnymi do
potrzeb komunikacji medialnej, a takze rozpoznaje i biegle
wykorzystuje specyfike komunikacji w nowych mediach oraz w
mediach spoteczno$ciowych

P7S_UW
P7S_UK

DK2_U02

potrafi precyzyjnie okresli¢ i wykorzysta¢ rozmaite zrddta
informacji dziennikarskich, a takze korzysta¢ z réznych zrédet
informacji; dokonuje biegle selekcji, oceny jakosci i prezentacji
informacji oraz swobodnie posluguje si¢ nimi w pracy we
wszystkich rodzajach mediéw oraz w komunikacji z mediami i
komunikacji marketingowej

P7S_UW
P7S_UK

DK2_U03

biegle konstruuje wszystkie formy informacyjne (pisemne i
ustne), bezbtednie dokonuje selekcji zdobywanych informacji,
zauwaza i wskazuje na zalezno$ci miedzy nimi i ich wpltyw na
procesy spoteczne i postawy indywidualne odbiorcéw

P7S_UW
P7S_UK

DK2_U04

posiada w  stopniu  biegtym praktyczng umiejetnos¢
przygotowania pisemnych tekstow w jezyku polskim, zgodnie z
regutami 1 zasadami ortografii, gramatyki i1 stylistyki jezyka
polskiego oraz wymaganiami komunikacji medialnej i
stownictwem specjalistycznym z wymaganej dziedziny

P7S_UW
P7S_UK

DK?2_U05

posiada w  stopniu biegtym praktyczng umiejetnos¢
przygotowania wypowiedzi ustnych w jezyku polskim, zgodnie
z regutami i zasadami retoryki, wymowy, gramatyki i stylistyki
jezyka polskiego oraz wymaganiami komunikacji medialnej 1
stownictwem specjalistycznym z wymaganej dziedziny

P7S_UW
P7S_UK

DK?2_U06

dobrze potrafi dokona¢ obserwacji i interpretacji zjawisk
ekonomicznych, w tym na rynku medialnym lub w sektorze
medycznym, w zaleznos$ci od wybranej specjalnosci. Dogtebnie
analizuje ich geneze, powigzania oraz przewiduje skutki

P7U_U
P7S_UW

DK2_U07

potrafi w stopniu zaawansowanym prawidlowo interpretowac
przekazy medialne, bada¢ r6zne rodzaje mediow i interpretowac
wyniki tych badan, analizowa¢ dyskurs medialny, dokonywa¢
monitoringu mediéw oraz badac i ksztattowac¢ opini¢ publiczna,
rozpoznawac proby manipulacji i propagandy i broni¢ si¢ przed
nimi, a takze mechanizmy psychologiczne wystepujace w
procesach komunikacyjnych i spotecznych

P7S_UW
P7S_UU




DK2_U08

potrafi swobodnie i profesjonalnie wypowiada¢ si¢ jako
reprezentant instytucji 1 organizacji w mowie i na piSmie w
ré6znych rodzajach mediéow, w tym takze w mediach
spotecznosciowych

P7S_UW
P7S_UK
P7S_UU

DK2_U09

posiada  doglgbng  umiej¢tno$¢  rozrézniania  narzedzi
marketingu, promocji i reklamy oraz planowania mediéw,
umiejetnos¢  postugiwania si¢ narzedziami  marketingu,
umiejetno$¢ stworzenia briefu reklamowego i przygotowania
kampanii spoteczne;]

P7S_UW
P7U_U

DK2_U10

opanowuje rozszerzone umiej¢tnosci z zakresu warsztatu
medidéw audiowizualnych i Internetu, nowych mediéw i mediow
spolecznosciowych oraz tworzenia 1 odbioru przekazu
medialnego

P7S_UW
P7S_UK

DK2_Ull1

umie rozpoznaé, a nastgpnie przeprowadzi¢ krytyczng analize i
interpretacje réznych rodzajow wytworéw kultury w celu
okreslenia ich znaczen, oddziatywania spotecznego i miejsca w
procesie historyczno-kulturowym

P7U_U
P7S_UW
P7S_UU

DK2_U12

potrafi biegle nazwa¢ 1 wskaza¢ procesy wptywajace na
globalne 1 lokalne przemiany spoleczno-ekonomiczne, rozumie
w stopniu zaawansowanym zasady funkcjonowania rynku
finansowo-bankowego i/lub sektora medycznego, w zaleznos$ci
od wybranej specjalnosci

P7S_UW
P7S_UK
P7S_UU

DK2_U13

biegle stosuje zasady etyczne i prawne, ze szczegllnym
uwzglednieniem etyki zawodowej 1 prawa mediow oraz
wlasnosci intelektualne]

P7U_U
P7S_UW

DK2_U14

posiada rozszerzone umiej¢tnosci w zakresie zarzadzania
matymi i $rednimi firmami, projektami, komunikacjga w grupach
spolecznych oraz matych i S$rednich instytucjach, a takze
dziatalnosci marketingowej i public relations na rzecz ww.
instytucji.

P7S_UW
P7S_UK
P7S_UO

DK2_U15

posiada rozszerzone umiejetnosci w dziedzinie komunikacji,
marketingu 1 public relations w kontek$cie zarzadzania
wizerunkiem instytucji, projektami, markg, produktami,
zarzadzaniu  kryzysowym, informacja, wizerunkiem i
identyfikacjg wizualng firmy.

P7S_UW
P7S_UK
P7S_UO

DK2_U16

biegle wykorzystuje techniki komunikowania wilasciwe dla
Internetu, nowych mediéw i mediéw spotecznosciowych

P7S_UW
P7S_UK

DK2_U17

ma umiejetnosci jezykowe w zakresie nauki o mediach zgodne z
wymaganiami okre$lonymi dla poziomu B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia Jezykowego, a w szczegdlnosci:
posiada poglebiong umiejetnos¢ porozumiewania Si¢ Zz
wykorzystaniem réznych kanatéw i technik komunikacyjnych
ze specjalistami w swojej dziedzinie oraz popularyzowania
wiedzy

P7S_UK
P7S_UU




Symbol
efektu
uczenia si¢

Kompetencje spoleczne
absolwent jest gotow do:

odniesienie
do efektoéw
uczenia si¢
na
poziomie
7 PRK

DK2_KO01

w pracy stosuje si¢ do poznanych i przyswojonych norm
prawnych i zasad etyki ogdlnej i zawodowej

P7U_K
P7S_KO

DK2_KO02

ma pogtebiong $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, rozumie potrzebe cigglego doksztalcania si¢
zawodowego 1 rozwoju osobistego, dokonuje samooceny
wlasnych kompetencji i doskonali umiejetnosci, wyznacza
niepowtarzalne kierunki wtasnego rozwoju i ksztalcenia, potrafi
takze inspirowac i organizowac proces uczenia innych oséb

P7S_KK
P7U_K

DK2_KO03

docenia znaczenie nauk o komunikacji spotecznej i mediach dla
utrzymania i rozwoju prawidtowych wiezi w Srodowiskach
spolecznych i odnosi zdobytg wiedz¢ do projektowania dziatan
zawodowych, przewidujac wielokierunkowe skutki spoteczne
swojej dziatalnosci

P7S_KO
P7S_KR

DK2_K04

ma glebokie przekonanie o sensie, wartosci 1 potrzebie
podejmowania dziatan komunikacyjnych w $rodowisku
spolecznym; jest gotowy do podejmowania wyzwan
zawodowych; wykazuje aktywno$¢, podejmuje trud i odznacza
si¢ daleko posunigtg wytrwatoscig w realizacji indywidualnych i
zespotowych dziatan profesjonalnych w zakresie komunikacji
spolecznej

P7U_K
P7S_KO
P7S_KR

DK2_KO05

ma glebokie i utrwalone przekonanie o wadze zachowania si¢ w
sposob  profesjonalny, refleksji na tematy etyczne i
przestrzegania zasad etyki zawodowej

P7U_K
P7S_KO

DK?2_KO06

jasno dostrzega i precyzyjnie formuluje problemy moralne i
dylematy etyczne zwigzane z wilasng i cudzg praca, poszukuje
optymalnych rozwigzan, postepuje zgodnie z zasadami etyki
ogdlnej i zawodowej

P7U_K
P7S_KO

DK2_KO07

jest $§wiadomy istnienia etycznego wymiaru w dziataniach
instytucji medialnych oraz pracy w mediach 1 na rzecz mediow

P7U_K
P7S_KR
P7S_KO

DK2_KO08

jest dobrze przygotowany do aktywnego uczestnictwa w
grupach, organizacjach i instytucjach medialnych i zdolny do
bieglego porozumiewania si¢ z osobami bedacymi i
niebedacymi specjalistami w danej dziedzinie, jak rowniez
przedstawicielami obcych cywilizacji

P7S_KR
P7S_KK

DK2_K09

odpowiedzialnie przygotowuje si¢ do swojej pracy, projektuje i
wykonuje dzialania zwigzane z pracg w instytucjach medialnych

P7S_KR
P7S_KK




3.1. Program studiéw stacjonarnych

Ogoélne informacje o programie

Klasyfikacja ISCED 0321

Liczba semestrow 4

Profil ogolnoakademicki
Forma studiow stacjonarne

Tytut zawodowy nadawany absolwentom magister

Laczna liczba godzin zaje¢ konieczna do ukonczenia studiéw 1500

Liczba punktéw ECTS konieczna do ukonczenia studiow 120

Liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim
udzialem nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

60

Liczba punktéw ECTS, ktora student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z zakresu

nauki jezykéw obcych 3
Liczba punktéw ECTS, ktéra student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ do wyboru | 62
Liczba punktéw ECTS, ktéra student musi uzyska¢ w ramach praktyk 30
zawodowych

Liczba punktéw ECTS, ktérag student musi uzyska¢ w ramach zaje¢ z
dziedziny nauk humanistycznych lub nauk spotecznych 5

nie mniejsza niz 5 punktéw ECTS — w przypadku kierunkéw studiéw przyporzadkowanych do
dyscyplin w ramach dziedzin innych niz odpowiednio nauki humanistyczne lub nauki spoteczne

Wymogi zwigzane z ukonczeniem studiéw

praca dyplomowa
oraz egzamin
dyplomowy

Opis realizacji programu

Program studidéw drugiego stopnia realizowany jest w trybie 4 semestrow.

Program podzielono na 5. blokéw obejmujacych:
- przedmioty obligatoryjne:

¢ blok komunikacyjno-kulturowy,

e aksjologiczno-prawny,

* medioznawczy,

e PR i marketing,

® biznes i zarzadzanie);

- 3. specjalizacje (2. do wyboru: rzecznictwo prasowe, infobrokerska, e-public relations);

- przedmioty fakultatywne - w tym seminaria, wyktady i praktyki;
- przedmioty ogdlnouczelniane;
- wyktady w jezyku obcym.

Student uczestniczy rowniez w tescie sprawdzajacym jego kompetencje w zakresie postugiwania si¢

poprawng polszczyzng oraz ma mozliwo$¢ ich doskonalenia w czasie trwania studiow.
Program praktyk zostat okreSlony Uchwata Rady Wydziatu Teologicznego w sprawie praktyk

zawodowych, w tym obejmujacy praktyki zewnetrzne oraz w ramach specjalizacji - laboratoriéw na




kierunku. Stanowi on zalacznik do programu studiéw.

Warunkiem ukonczenia studiéw jest zlozenie pracy dyplomowej oraz egzamin dyplomowy na
podstawie zasad przewidzianych wydziatlowa uchwata o przebiegu studiéw oraz innymi przepisami
UKSW.




3.2. Zajecia lub grupy zajeé, niezaleznie od formy ich prowadzenia oraz sposoby weryfikacji i oceny efektow uczenia si¢ osiagnietych przez

studenta w trakcie catego cyklu ksztalcenia
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@ Y 2 0 N Z -2 N s v/
A 2 N < < g 5T s = =
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Przedmioty obligatoryjne dla studentéw
Blok komunikacyjno-kulturowy
DK2_W11
Pragmatyka DK2_U03
jezykowa w . . . DK2_U04 . )
1 I 2 dyskursie polski ¢wiczenia DK2_U05 zaliczenie na ocen¢ 30 2
medialnym DK2 U10
DK2_Ko04
DK2_W06
DK2_W11
Prezentacje 1 DK2_U05
o) I 2 wypowiedzi polski ¢wiczenia DK2_U08 zaliczenie na ocen¢ 30 2
publiczne DK2_K04

Blok aksjologiczno-prawny
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Prawo mediéw i

DK2_W03

wlasnosci polski wyktad DK2_UI3 egzamin ustny 30

intelektualne;j DK2_KOI

DK2_KO09

DK2_WO03

DK2_W13

Etyka w biznesie i . DK2_UI13 . .

PR polski wyktad DK2_KO01 zaliczenie na ocen¢ 30

DK2_KO05

DK2_KO06

DK2_KO07

Blok medioznawczy
DK2_WO08
Wspétczesne . L. . DK2_U06 . .

media a ekonomia polski ¢wiczenia DK2_U12 zaliczenie na ocen¢ 30

DK2_KO03

DK2_W12

DK2_U01

Komunikacja w DK2 _U07
mediach polski ¢wiczenia DK2_U08 zaliczenie na ocen¢ 30

spolecznosciowych DK2_U10

DK2_U16

DK2_KO03

Monitoring DK2_Wol
mediéw i analiza polski ¢wiczenia DK2_W07 zaliczenie na ocen¢ 30

dyskursu DK2_W12

DK2_W17
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medialnego

DK2_U02
DK2_U07
DK2_KO03

Blok PR i marketing

Reklama i
marketing

polski

wyktad

DK2_W10
DK2_WI16
DK2_U09
DK2_U15
DK2_K04

zaliczenie na ocen¢

30

Public relations
strategiczne

polski

wyktad

DK2_WO01
DK2_W05
DK2_W09
DK2_W10
DK2_WI5
DK2_U15
DK2_KO02

zaliczenie na ocen¢

30

10

Metodologia badan
spotecznych 1
marketingowych

polski

¢wiczenia

DK2_WO01
DK2_WO07
DK2_W15
DK2_W17
DK2_U02
DK2_U07
DK2_KO09

zaliczenie na ocen¢

30

11

Kreowanie marki

polski

¢wiczenia

DK2_WI16
DK2_U03
DK2_U09

zaliczenie na ocen¢

30

12




DK2_U15

DK2_U16
DK2_KO06
DK2_KO07
PR i marketing w gﬁi_x i (5)
instytucjach DKZ_W 18
- 1L kultury, ' polski ¢wiczenia DK2_U08 zaliczenie na ocen¢ 30
pozarzadowych i DK2 _U09
samorzadach DK2_U14
lokalnych DK2:U 15
Blok biznes i zarzadzanie
DK2_WO01
DK2_WO02
DK2_W15
Podstawy -
13 I zarzadzania dla polski konwersatorium DK2_WI16 zaliczenie na ocen¢ 30
dziennikarzy DK2 W18
DK2_Ul14
DK2_KO02
DK2_WO03
Podstawy -
14 II przedsigbiorczosci polski wyktad DK2_W08 zaliczenie na oceng 30
dla dziennikarzy DK2_W18
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DK2_U06

DK2 U12
DK2 U14
DK2 K04
DK2 W15
Warsztat
dziennikarsko- DK2 W18
15 II medlalny ~ polski ¢wiczenia DK2 U06 zaliczenie na ocen¢ 30
planowanie i
tworzenie strategii DK2 Ul14
rozwoju
DK2 K02
grupa zajec obligatoryjnych/ inne
DK2 W11
Test kompetenciji z DK2_U04
16 I rvka E lskieJ o polski ¢wiczenia DK2_U05 zaliczenie na ocen¢
Jezyka polskieg DK2_U10
DK2 K04
Warsztat
dziennikarski i DK2_wol
I medialny - olski ¢wiczenia DK2_w(2 zaliczenie na ocen 30
17 z rez cellz illi b DK2_U04 )
arzadzanic DK2_K02
projektami
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DK2_WO01

L DK2_W07
Badania wizerunku
I rasowego olski wyktad DK2_WI2 zaliczenie na ocen 30
8 (I;r aniza%'i P ’ DK2_Wi7 :
gamzac) DK2_U02
DK2_U07
Badania i projekty DK2_WO01
w praktyce . L. . DK2_WO02 . .
19 II dziennikarskiej i polski ¢wiczenia DK2_U04 zaliczenie na ocen¢ 30
medialnej DK2 K02
DK2_W02
Seminarium . o . DK2_Wo04 . .
20 I sterski polski ¢wiczenia zaliczenie na ocen¢ 30
magistersKie DKZ_Wl?)
DK2_U17
DK2_WO02
Seminarium . L. . DK2_W04 . .
21 I . i polski ¢wiczenia zaliczenie na ocen¢ 30
magisterskie DK2_ W13
DK2_U17
DK2_W02
Seminarium . o . DK2_W04 . .
o) I . i polski ¢wiczenia zaliczenie na ocen¢ 30
magisterskie DK2_ W13
DK2_U17
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DK2_WO02

. DK2_ W04 zaliczenie na ocen¢ /
I 4 Sem'lnarlugl polski ¢wiczenia ztozenie pracy 30
23 magisterskie
DK2_WI3 | dyplomowe;
DK2_U17
DK2_U12
Translatorium:
MOJO, Media . . DK2_U17 o
24 I 2 angielski ¢wiczenia zaliczenie na ocen¢ 30
Convergence and DK2_K02
Mobility
DK2_KO09
DK2_W04
DK2_WI18
I 1 . Wyklad . polski wyktad DK2_Ul4 zaliczenie na ocen¢ 60
25 ogdblnouczelniany
DK2_U15
DK2_KO08
DK2_WO03
DK2_WI5
. DK2_U02
26 I-1I 1-4 Praktyki polski ¢wiczenia zaliczenie na ocen¢ 160
zawodowe DK2_U05
DK2_U13
DK2_KO01
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DK2_KO02

zajecia fakultatywne dla studentéw

Zajecia
fakultatywne DK2_W14
dedykowane /np. . DK2_Ul1 . .
27 1-2 Modelowanie polski wyktad DK2_U16 zaliczenie na ocen¢ 30
systemow DK2_KO06
internetowych
Zajecia
fakultatywne DK2 W14
dedykowane /np. . DK2_Ul1 . .
28 1-2 Techniki polski wyktad DK2_U16 zaliczenie na ocen¢ 30
kreatywne w DK2_KO06
reklamie
Zajecia
fakultatywne DK2_ W14
dedykowane / np. DK2 Ull
29 1-2 Teoretyczne i polski wyktad DKZ_U 16 zaliczenie na ocen¢ 30
praktyc?ne asp.(?kty DKZ:KO 6
mediatyzacji
polityki
DK2_W18
Wyktad . DK2_U14 . .
30 1 monograficzny polski wyktad DK2_U15 zaliczenie na ocen¢ 30
DK2_KO08
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Zajecia

fakultatywne DK2 W14
dedykowane /np.
. . DK2_Ul1 . .
31 Teoretyczne i polski wyktad zaliczenie na ocen¢ 30
Kt Kt DK2_U16
praxtyczne aspexty DK2_KO06
mediatyzacji
polityki
grupa zaje¢ specjalizacyjnych /Specjalizacje (do wyboru 2 z 3)
Specjalizacja ''Rzecznictwo prasowe'
DK2_WO03
DK2_WO05
DK2_W09
Biuro prasowe i . . . . .
32 omérka PR polski ¢wiczenia DK2_W16 zaliczenie na ocen¢ 30
DK2_U05
DK2_U08
DK2_K04
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DK2_WO06

DK2_W09
Warsztat rzecznika DK2_W15
33 1 P rasowegq i polski ¢wiczenia DK2_W16 zaliczenie na ocen¢ 30
zarzadzanie
kryzysowe DK2_U07
DK2_U15
DK2_KO06
DK2_WO06
DK2_W09
DK2_W12
Warsztaty z -
34 II mikrofonem i polski ¢wiczenia DK2 U01 zaliczenie na ocen¢ 30
kamerg DK2_U05
DK2_U10
DK2_KO08
DK2_WO05
DK2_W09
Teksty 1 materialy . L. . . .
35 II . ) polski ¢wiczenia DK2_W10 zaliczenie na ocen¢ 30
public relations
DK2_W11
DK2_U01

19




DK2_U08

DK2_KO01
Specjalizacja infobrokerska
Informacja a DK2_W03
prawo (autorskie, DK2 W17
36 I prawo o dostgple polski ¢wiczenia B zaliczenie na ocen¢ 30
do informacji, DK2 U13
prasowe, prawa
majatkowe) DK2_Ko1
DK2_W17
Research, selekcja DK2_U02
37 I i ocena jakosci polski ¢wiczenia zaliczenie na ocen¢ 30
informacji DK2_U03
DK2_KO09
DK2_W07
, DK2_W17
Zrédia i -
38 I bezpieczenstwo polski ¢wiczenia DK2_U02 zaliczenie na ocen¢ 30
informacji DK2 U07
DK2_KO05
Zarzadzanie
: . DK2_WI11
39 II 1nformac3§ ! polski ¢wiczenia zaliczenie na ocen¢ 30
prezentacja DK2 W12
informacji
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DK2_U02
DK2_U03
DK2_U04
DK2_K04

Specjalizacja '"e-public relations''

40

PR w social media

polski

¢wiczenia

DK2_WO05
DK2_WO06
DK2_W09
DK2_W12
DK2_W18
DK2_U01
DK2_U08

zaliczenie na ocen¢

30

41

Blogi 1 mikroblogi
w PR

polski

¢wiczenia

DK2_WO05
DK2_W10
DK2_W12
DK2_U03
DK2_U08
DK2_U10
DK2_U16

zaliczenie na ocen¢

30
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DK2_WO08

Warsztat public DK2_U02
42 II relations - relacje polski ¢wiczenia DK2_U06 zaliczenie na ocen¢ 30
inwestorskie DK2_U12
DK2_KO01
DK2_WI5
DK2_ W16
Zarzadzanie DK2_U10
43 II projektami w polski ¢wiczenia DK2_Ul4 zaliczenie na ocen¢ 30
Internecie DK2_U15
DK2_U16
DK2_K04
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Zalacznik do programu studiéw

SZCZEGOLOWY REGULAMIN PRAKTYK DLA STUDENTOW
KIERUNKU ,,DZIENNIKARSTWO I KOMUNIKACJA SPOLECZNA”
(studia II stopnia)

1. Celem studiéw na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna” jest wyksztalcenie
absolwenta majacego profesjonalne przygotowanie do pracy w szeroko pojetej dziedzinie mass
mediéw i komunikacji spotecznej i uwzgledniajagcego w swych dzialaniach zasady etyki
dziennikarskiej. Zmieniajacy si¢ dynamicznie rynek pracy w Polsce stawia bowiem przed
mtodymi ludZzmi wiele nowych wyzwan i wymagan, nieznanych poprzednim pokoleniom.
Informacja w dzisiejszych czasach jest dobrem najcenniejszym. Dostep do niej i zarzadzanie nig
w profesjonalny sposéb to jedno z najwickszych wyzwah w komunikacji spoteczne;j.
Umiejetnos$ci, ktére powinien posiada¢é w dzisiejszych czasach dziennikarz, to juz nie tylko
profesjonalny warsztat medialny, znajomo$¢ i wyczucie nowych mediéw, ale takze wiele innych
koniecznych do wykonywania tego zawodu kompetencji. W$réd nich sa mig¢dzy innymi:
umiejetne zarzadzanie projektami w Internecie, wiedza z zakresu relacji inwestorskich, wysokie
kompetencje z zakresu zarzadzania kryzysami medialnymi (szczegélnie w mediach
spolecznosciowych), umiejetnos¢ pracy w grupie, a takze poglebione wiedza z zakresu public
relations, w tym troska o dobry wizerunek firmy, jej marke¢ i komunikacj¢. Koncerny medialne sa
przeciez takze przedsiebiorstwami, ktére obok zarzadzania produktem (informacja), troszczg si¢ o
swoja marke i budujg unikalny wizerunek oraz wiez z odbiorcg i uzytkownikiem. Wysokie
kompetencje komunikacyjne wtasne dziennikarza, umiejetnosci zarzadzania obiegiem informacji
wewnatrz i na zewnatrz firmy, a takze promowania informacji, czy tez umiej¢tnosci zwigzane ze
sprawnym ich wyszukiwaniem (nie tylko w Internecie, ale takze w innych zZrédtach), to cechy
oczekiwane przez pracodawcéw w zawodzie dziennikarza. S3 to jednoczes$nie wiedza i
umiejetnosci, ktore nabedzie student II stopnia studiéw na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” ze specjalnoscia ,.komunikacja medialno-marketingowa”, prowadzonych
na Wydziale Teologicznym UKSW w Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa.

2. Organizacja i koordynacja praktyk Instytutu zajmuje si¢ Petnomocnik Dziekana ds. Praktyk na
kierunku Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, ktéry sprawuje takze nadzér nad przebiegiem
praktyk.

3. Student ma prawo do samodzielnego zaproponowania miejsca odbywania praktyki, jednak o
miejscu odbywania praktyki przez studenta decyduje Petnomocnik (zgodnie z regulaminem
praktyk UKSW).

4. Praktyki moga si¢ odbywa¢ w wybranych instytucjach:

- redakcjach prasy, radia, telewizji, portali internetowych,

- w wydawnictwach,

- w agencjach informacyjnych,

- w biurach rzecznika prasowego,

- w agencjach reklamy, marketingu, public relations

5. Przed odbyciem praktyk student kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoleczna jest
zobowigzany do zapoznania si¢ z Regulaminem praktyk studenckich obowigzujagcym w UKSW.

6. Zaliczenie praktyki, wraz z ilo$cig godzin zrealizowanych praktyk, wpisuje si¢ do indeksu oraz
karty praktykanta lub innego dokumentu, stosownie do procedury odbywania praktyk przez
studenta.

7. Warunkiem zaliczenia praktyki jest dopetnienie wszelkich formalnosci przed, w trakcie i po
odbyciu praktyk.

8. Ocena praktyk:

Czastkowa ocena studenta jest dokonywana przez opiekunéw praktyk z ramienia danej instytucji
medialnej, ktéry ocenia stopien osiggnig¢cia przez studenta zaktadanych efektow ksztalcenia.
Catosciowej oceny studenta i wpisu do indeksu dokonuje opiekun praktyk z ramienia UKSW w



oparciu o ocen¢ czastkowa dokonang przez opiekunéw praktyk oraz dziennik praktyk (lub inny
wystawiony przez instytucj¢, gdzie miaty miejsce praktyki dokument, zawierajacy opis przebiegu
praktyk i wykonywanych przez praktykanta czynnosci), a takze przeprowadzong ze studentem
rozmowe. Skala ocen jest dwustopniowa: zaliczone — niezaliczone.

Pomocnicze kryteria oceny:

[ zaangazowania w wykonywang prace (punktualno$¢ przychodzenia i opuszczania miejsca
odbywania praktyki, wykorzystanie czasu, obowigzkowo$¢ 1 terminowe wykonywanie
powierzonych zadan);

] umiejetnos¢ zrozumienia powierzanych zadan;

[ umiejetnos$¢ postugiwania si¢ jezykiem polskim w mowie i piSmie i precyzyjnego wyrazania
swych mysli;

] odporno$¢ na stres i presje czasu;

[ umiejetnos¢ pracy zespolowej;

[1 ogdlne predyspozycje do pracy w mediach, uzdolnienia, etc.;

[ poprawnosci wykonywanej pracy (od strony merytorycznej i jezykowe;j);

[ umiejetnos¢ poglebiania wtasnej wiedzy i wyszukiwania potrzebnych wiadomosci

9. Praktyki muszg trwa¢ w sumie minimum 4 tygodnie i musza by¢ odbywane w sposéb ciagly
(nieprzerwana 4-tygodniowa cigglo$¢ praktyk jest wymogiem do ich zaliczenia). Dlatego zaleca
si¢, by praktyki odbywaty si¢ w okresie wakacji (lipiec-sierpien-wrzesien).

10. W wyjatkowych sytuacjach, za zgodg Dziekana, w porozumieniu z Petnomocnikiem ds.
Praktyk, mozna odby¢ praktyki takze w ciggu roku akademickiego, tak jednak, by nie kolidowaty
7 programem nauczania i jesli nie utrudni to przebiegu studiéw. Wowczas student musi odby¢
minimum 160 godzin praktyk w jednej lub dwdch instytucjach, poza godzinami zajeé
akademickich.

11. Po zakonczeniu praktyk student Instytutu udaje si¢ do Pelnomocnika Dziekana ds. Praktyk,
aby otrzymac¢ zaliczenie praktyk w indeksie i karcie praktykanta (lub innym dokumencie
stosownie do wybranej procedury odbywania praktyk). Nastepnie przedktada wymagane
dokumenty w Biurze Karier, by otrzyma¢ potwierdzenie odbycia praktyk. Zaliczenie praktyk
powinno nastgpi¢ do 15 pazdziernika. Punktacj¢ (ECTS) uzyskang za odbycie praktyk student
otrzymuje w pierwszym semestrze ostatniego roku studiéw

SZCZEGOLOWY PROGRAM PRAKTYK DLA STUDENTOW KIERUNKU
»DZIENNIKARSTWO | KOMUNIKACJA SPOLECZNA” (studia Il stopnia)

I. Cele odbywania praktyk

1. Student powinien wykorzystywa¢ wiedze teoretyczng zdobyta w ramach studiéw na UKSW.
Powinien biegle postugiwa¢ si¢ jezykiem polskim (nie robi¢ biedéw stylistycznych,
gramatycznych i ortograficznych). Powinien takze mie¢ podstawowe informacje na temat
gatunkow dziennikarskich, specyfiki poszczegdlnych rodzajow mediow i zasad komunikacji
interpersonalne;.

2. Dla dobrego podjecia i wypelnienia praktyk, niezbgdna jest formacja studentéw nie tylko w
zakresie wiedzy intelektualnej, ale takze formacja etyczno-moralna oraz kultura osobista.
Niewatpliwie przydatne bedg: umiejetnos¢ pracy zespotowej, odpornos$¢ na stres, dociekliwosc,
rzetelnos¢, sumiennos¢, umiejetnos¢ zarzadzania czasem i zasobami ludzkimi.

3. Weryfikacja wiedzy teoretycznej zdobytej podczas studiow i1 zdobywanie umiejetnosci
praktycznych przez studentéw kierunku dziennikarstwo i komunikacja spoteczna, po przez:

[] zrozumienie zadan i obowigzkéw pracownika mediéw we wspotczesnym spoteczenstwie;

[] poznanie specyfiki pracy w instytucjach medialnych;
[] utrwalenie teoretycznej i praktycznej znajomosci zasad komunikacji medialno-marketingowej,
nabytych w czasie zaje¢ dydaktycznych na uczelni;
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(] utrwalenie poznanych oraz poznanie nowych poje¢ z zakresu mediéw; praktyczne
postugiwanie si¢ tymi pojeciami;

] poznanie specyfiki pracy w $rodkach spotecznego przekazu oraz niebezpieczenstw i zagrozen,
na jakie narazony jest dziennikarz (pracownik agecji reklamowych i PR, rzecznik prasowy,
infobroker) — stres, presja czasu, konieczno$¢ zdobywania informacji, wypalenie zawodowe;
mozliwo$¢ naciskOow 1 in.;

[J czynny udzial w zyciu i pracach redakcji i innych instytucji zwigzanych z mediami;

[ zdobywanie i doskonalenie umiej¢tnosci nawigzywania i podtrzymywania kontaktu z innymi
dziennikarzami oraz wspoétpracownikami (ekspertami, osobami stanowigcymi zrddta informacji,
znanymi osobami zycia publicznego);

[ wspdtpraca przy tworzeniu przekazow prasowych, radiowych, telewizyjnych, internetowych,
reklamowych, komunikatéw public relations, a z czasem — samodzielne ich tworzenie pod
nadzorem i kierownictwem do$wiadczonych redaktoréw i dziennikarzys;

] wspoélpraca i tworzenie przekazéw marketingowych, reklamowych i public relations; poznanie
specyfiki pracy w branzy PR i reklamowej, ze szczegdlnym uwzglednieniem nowych mediéw;

[ nabycie umiejetnosci researchu i filtrowania potrzebnych informacji;

[] poglebienie wrazliwosci na $cisto$¢ i poprawnos¢ jezyka dziennikarskiego;
[ doswiadczenie pracy zespotowej;

[] radzenie sobie w sytuacji pojawiajacego si¢ zespotu wypalenia;

II. Wymiar czasowy i punktacja praktyk

4. Praktyki w ramach studiéw II stopnia na kierunku ,,dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”
muszg trwa¢ w sumie minimum 4 tygodnie, obejmujac 160 godzin pracy. Nieprzerwana 4-tygodniowa
cigglos¢ praktyk jest wymogiem ich zaliczenia. Dlatego zaleca si¢, by praktyki odbywaty si¢ w
okresie wakacji (lipiec-sierpien-wrzesien).

5. W wyjatkowych sytuacjach, za zgoda Dziekana, w porozumieniu z Pelnomocnikiem ds.
Praktyk, mozna odby¢ praktyki takze w ciggu roku akademickiego, tak jednak, by nie kolidowaty
z programem nauczania i jesli nie utrudni to przebiegu studiow. Wowczas student musi odby¢
minimum 160 godzin praktyk w jednej lub dwodch instytucjach, poza godzinami zajeé
akademickich.

6. Za zrealizowanie praktyk zgodnie z obowigzujacym Regulaminem praktyk student otrzymuje 6
punktéw ECTS.

II1. Efekty ksztalcenia

7. Po ukonczeniu praktyk w ramach studiéw II stopnia na kierunku ,,dziennikarstwo i
komunikacja spoteczna” student posiada nast¢pujace kompetencje:

odniesienie
do efektow
Symbol . L
Wiedza uczenia si¢
efektu . .
.. absolwent zna i rozumie: na
uczenia si¢ .
poziomie
7 PRK




DK2_WO03

ma poszerzong i specjalistyczng wiedz¢ o normach i regulacjach
prawnych (w tym dotyczacych ochrony wtasnosci intelektualnej
i aktualnej kodyfikacji prawa autorskiego, prawa medidw oraz
aktow prawnych regulujacych dostgp do informacji publicznej),
a takze o zasadach i branzowych kodeksach etycznych, ze
szczegblnym uwzglednieniem nowych medidéw, normach oraz
zasadach 1 przepisach dotyczacych struktur spolecznych, a
szczegllnie instytucji medialnych  oraz instytucji kultury,
rzadzacych nimi prawidlowos$ciach oraz o ich zrédtach, naturze,
zmianach 1 sposobach dziatania

P7S_WK
P7S_WG

DK2_W15

ma poglebiong wiedz¢ na temat funkcjonowania grup i
instytucji oraz zarzadzania nimi

P7S_WG
P7U_W

Symbol
efektu
uczenia si¢

Umiejetnosci
absolwent potrafi:

odniesienie
do efektow
uczenia si¢
na
poziomie
7 PRK

DK2_U02

potrafi precyzyjnie okresli¢ i wykorzysta¢ rozmaite zrédla
informacji dziennikarskich, a takze korzysta¢ z r6znych zrédet
informacji; dokonuje biegle selekcji, oceny jakosci i prezentacji
informacji oraz swobodnie posluguje si¢ nimi w pracy we
wszystkich rodzajach mediéw oraz w komunikacji z mediami i
komunikacji marketingowej

P7S_UW
P7S_UK

DK2_U05

posiada w  stopniu biegtym praktyczng umiejetnos¢
przygotowania wypowiedzi ustnych w jezyku polskim, zgodnie
z regutami i zasadami retoryki, wymowy, gramatyki i stylistyki
jezyka polskiego oraz wymaganiami komunikacji medialnej 1
stownictwem specjalistycznym z wymaganej dziedziny

P7S_UW
P7S_UK

DK2_U13

biegle stosuje zasady etyczne i prawne, ze szczegllnym
uwzglednieniem etyki zawodowej 1 prawa mediow oraz
wiasnosci intelektualne;j

P7U_U
P7S_UW

Symbol
efektu
uczenia si¢

Kompetencje spoleczne
absolwent jest gotow do:

odniesienie
do efektow
uczenia si¢
na
poziomie
7 PRK

DK2_KO01

w pracy stosuje si¢ do poznanych i przyswojonych norm
prawnych i zasad etyki ogdlnej i zawodowe;]

P7U_K
P7S_KO

DK2_K02

ma poglebiong $wiadomo$¢ poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, rozumie potrzebe cigglego doksztalcania si¢
zawodowego 1 rozwoju osobistego, dokonuje samooceny
wlasnych kompetencji 1 doskonali umiejetnosci, wyznacza
niepowtarzalne kierunki wtasnego rozwoju i ksztatcenia, potrafi
takze inspirowac 1 organizowac proces uczenia innych oséb

P7S_KK
P7U_K




IV. Miejsca odbywania praktyk

8. Praktyki mogg si¢ odbywa¢ w wybranych instytucjach:

- redakcjach prasy, radia, telewizji, portali internetowych,

- w wydawnictwach,

- w agencjach informacyjnych,

- w biurach rzecznika prasowego,

- w agencjach reklamy, marketingu, public relations

V. Zakres obowigzkow

9. Zakres obowigzkéw studenta podczas praktyk uzalezniony jest od profilu instytucji, w ktérej
sa one realizowane. Szczegdlowy zakres obowigzkéw studenta podczas praktyk w konkretnej
instytucji ustala Pelnomocnik Dziekana ds. Praktyk, ktéry sprawuje takze nadzor nad
przebiegiem praktyk.



