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UNIWERSYTET KARDYNALA STEFANA WYSZYNSKIEGO W WARSZAWIE

WYDZIAL TEOLOGICZNY

kierunek: dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (studia II stopnia)

1. Dokumentacja dotyczaca opisu efektow ksztatcenia dla programu ksztatcenia.

Nazwa kierunku studiéw i kod
programu wg USOS

Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna

Poziom ksztalcenia

Studia II stopnia

Profil ksztalcenia ogoblnoakademicki
Forma studiow stacjonarne
Tytut zawodowy uzyskiwany przez magister

absolwenta

Obszar/-y ksztalcenia

Nauki humanistyczne, nauki spoteczne

Dziedzina nauki i dyscyplina
naukowa

Dziedzina nauk humanistycznych (71%), Dziedzina nauk
spotecznych (20%); dziedzina nauk ekonomicznych (4%);
dziedzina nauk prawnych (5%)

Dyscypliny:

w dziedzinie nauk humanistycznych — nauki o zarzadzaniu,
jezykoznawstwo, kulturoznawstwo

w dziedzinie nauk spotecznych — nauki o mediach

w dziedzinie nauk ekonomicznych — nauki o zarzadzaniu
w dziedzinie nauk prawnych - prawo

Réznice w stosunku do innych
programéw o podobnie
zdefiniowanych celach i efektach
ksztalcenia prowadzonych na uczelni

Istniejg studia stacjonarne I stopnia na kierunku
,»dziennikarstwo i komunikacja spoteczna”. Nie ma
podobnych studiéw na poziomie II stopnia. Istnieja natomiast
piecioletnie jednolite studia magisterskie na kierunku
»teologia” ze specjalnoscia ,,edukacja medialna i
dziennikarstwo”.

Liczba punktéw ECTS konieczna dla | 120
uzyskania tytutu zawodowego
symbol Efekt ksztalcenia dla absolwenta | Odniesienie
do efektéw
ksztalcenia w
obszarze
ksztalcenia w
zakresie nauk
wiedza
K_WO01 | Zna poszerzong terminologi¢ z H2A_WO0l
zakresu nauk o mediach i nauk o | H2A_WO02
zarzadzaniu, rozumie ich zrédta | S2A_WO0l1
Tabela odniesien efektéw oraz wszechstronne
kierunkowych do efektéw zastosowania w obrgbie
obszarowych zblizonych dyscyplin naukowych
K_WO02 | Ma poglebiong wiedze¢ na temat | H2A_WO03
medioznawstwa oraz nauk o S2A_WO01
zarzgdzaniu, ich miejscu w
systemie nauk i przedmiotowych
oraz metodologicznych
powiazaniach z innymi
dyscyplinami naukowymi
K_WO03 | Ma poszerzona i specjalistyczna | H2A_WO08
wiedze o normach i regulacjach | H2A_W10
prawnych (w tym dotyczacych S2A_WO07
ochrony wtasno$ci intelektualnej




i aktualnej kodyfikacji prawa
autorskiego, prawa mediéw oraz
aktéw prawnych regulujacych
dostep do informacji publicznej),
a takze o zasadach 1 branzowych
kodeksach etycznych, ze
szczeg6lnym uwzglednieniem
nowych mediéw, normach oraz
zasadach i przepisach
dotyczacych struktur
spolecznych, a szczegdlnie
instytucji medialnych oraz
instytucji kultury, rzadzacych
nimi prawidlowosciach oraz o
ich zrodtach, naturze, zmianach i
sposobach dzialania

K _WwWo04

Zna doglebnie fakty, procesy
spoteczne i reguly nimi rzadzace
w zakresie gtéwnych nurtéw
kultury $wiatowej i polskiej
(XX-XXI wiek) oraz
komunikowania
mig¢dzynarodowego i
miedzykulturowego

H2A W04
H2A_WO07
H2A_W10

K_WO05

Potrafi precyzyjnie wskazac i
doktadnie wyjasni¢ réznice
miedzy dziennikarstwem a
public relations, precyzyjnie
okresla i opisuje ich wzajemne
relacje i zaleznosci, dobrze zna
historig, cel i zadania public
relations oraz zasady i metody
dziatan z zakresu public
relations

H2A_WO05
S2A_WO08

K_WO06

Ma pogtebiong wiedze dotyczaca
proceséw komunikowania
interpersonalnego i spotecznego
w réznych aspektach (m.in.
psychologicznym i
socjologicznym), ich
prawidtowosci i zaktécen

H2A_WO07
S2A_WO05

K_W07

Zna rozmaite struktury,
instytucje i systemy polityczne
na §wiecie oraz ma poszerzong
wiedze o relacjach i
zalezno$ciach miedzy nimi, a
takze o r6znych rodzajach
struktur i instytucji spotecznych,
narzedziach badania proceséow
spotecznych, badan opinii
publicznej i czynnikéw, ktére jej
ksztattuja

S2A_WO02
S2A_WO03

K_WO08

Dogtebnie zna pojecia z zakresu
ekonomii, prawa rzadzace
rynkami kapitalowymi, jak
réwniez z ekonomiki medidw i
zarzgdzania mediami (lub

S2A_WO08




instytucji sektora medycznego, w
zaleznosci od wybranej
specjalnosci)

K_W09

Gteboko rozumie potrzebe
komunikacji wewnetrznej i
zewnetrznej, zna w stopniu
zaawansowanym wszystkie
obowiazki i zadania rzecznika
prasowego instytucji

H2A W03
H2A_WO04
S2A_W04
S2A_WO06

K W10

Posiada pogtgbiong wiedze na
temat poje¢ zwigzanych z
marketingiem i public relations
w konteks$cie wykorzystania jej
w rzeczywisto$ci medialne;j i
instytucjach kultury (lub sektora
medycznego, w zaleznosci od
wybranej specjalnosci),
rozszerzong wiedz¢ o reklamie i
branzy reklamowej, réwniez w
mediach spoteczno$ciowych

H2A_ W04
H2A_W10
S2A_W11

K_W11

Zna biegle zasady jezyka
polskiego (pisowni i wymowy),
srodki stylistyczne, retoryczne i
erystyczne, mowe ciata oraz
zasady prowadzenia debat i
sporéw publicznych w mowie i
na pi$mie oraz zasad pracy z
mediami audiowizualnymi,
komputerem i Internetem, a
takze ze wspdtczesnymi
narzedziami multimedialnymi

H2A W03
H2A_WO07
H2A_ W09

K_W12

Zna dobrze specyfike i
podstawowe réznice migdzy
poszczegdlnymi mediami (prasa,
radio i telewizja) oraz cechy
gatunkowe wtasciwe dla tych
mediéw, jak rowniez dla nowych
mediéw 1 mediéw
spoteczno$ciowych.

H2A_WO06
S2A_W11

K_W13

Ma uporzadkowana i pogtebiona
wiedze w zakresie zasad i norm
etycznych

H2A_WO05
H2A_WO07

K_W14

Ma rozszerzong wiedzg o
r6znych rodzajach struktur i
instytucji $wiata kultury (lub
sektora medycznego — w
zaleznosci od wybranej
specjalnosci), ich elementach,
wspoéldziataniu, oddziatywaniu
na spoteczenstwo w réznych
wymiarach i aspektach oraz
posiada dogtebna orientacje we
wspoélczesnym zyciu
kulturalnym

H2A_W10

K _WI15

Ma pogtebiong wiedze¢ na temat

S2A_WO08




funkcjonowania grup i instytucji
oraz zarzadzania nimi

K_W16

Posiada pogigbiong wiedze¢ na
temat poje¢ zwigzanych z
komunikacjg, marketingiem i
public relations w kontekscie
wykorzystania jej w
rzeczywistosci medialnej i §wiata
kultury (lub sektora medycznego
— w zaleznosci od wybranej
specjalnosci), rozszerzong
wiedze o zarzadzaniu
wizerunkiem instytucji,
projektami, markg, produktami,
zarzadzaniu kryzysowym,
informacjg, wizerunkiem i
identyfikacja wizualna firmy.

H2A_W04
H2A_WO05
H2A_WO08
H2A_W10
S2A_WO03

K_W17

Zna w sposob pogtebiony
techniki pozyskiwania danych i
informacji oraz potencjalne
zrédta informacji; posiada
dogtebna wiedze¢ na temat zasad
selekcji, oceny jakosci i
prezentacji informacji

H2A_WO07
S2A_W11

K W18

Posiada rozszerzong wiedz¢ na
temat zarzadzania matymi i
srednimi firmami, projektami,
komunikacja w grupach
spotecznych oraz matych i
srednich instytucjach (w tym
instytucjach kultury i sektora
medycznego), a takze
dziatalnosci public relations 1
marketingowej na rzecz ww.
instytucji.

H2A W10
S2A_W11

UMIEJETNOSCI

K_U01

Biegle zna, dobrze rozpoznaje i
znakomicie umie postugiwac si¢
wszystkimi gatunkami
dziennikarskimi, adekwatnymi
do potrzeb komunikacji
medialnej, a takze rozpoznaje i
biegle wykorzystuje specyfike
komunikacji w nowych mediach
oraz w mediach
spoleczno$ciowych

H2A_U01
H2A_U08
H2A_U09
S2A_U06

K_U02

Potrafi precyzyjnie okresli¢ i
wykorzysta¢ rozmaite zrédia
informacji dziennikarskich, a
takze korzysta¢ z ré6znych zrédet
informacji; dokonuje biegle
selekcji, oceny jakosci i
prezentacji informacji oraz
swobodnie postuguje si¢ nimi w
pracy we wszystkich rodzajach
mediéw oraz w komunikacji z
mediami 1 komunikacji

H2A_U01
H2A_U03
S2A_U06




marketingowej

K_U03

Biegle konstruuje wszystkie
formy informacyjne (pisemne i
ustne), bezblednie dokonuje
selekcji zdobywanych
informacji, zauwaza i wskazuje
na zalezno$ci miedzy nimi i ich
wplyw na procesy spoteczne i
postawy indywidualne
odbiorcow

H2A_U09
H2A_U10
S2A_U08

K _U04

Posiada w stopniu biegtym
praktyczng umiejetnosé
przygotowania pisemnych
tekstow w jezyku polskim,
zgodnie z regutami i zasadami
ortografii, gramatyki i stylistyki
jezyka polskiego oraz
wymaganiami komunikacji
medialnej i stownictwem
specjalistycznym z wymaganej
dziedziny

H2A_U09

K_U05

Posiada w stopniu biegtym
praktyczng umiejetnosé
przygotowania wypowiedzi
ustnych w jezyku polskim,
zgodnie z regutami i zasadami
retoryki, wymowy, gramatyKki i
stylistyki jezyka polskiego oraz
wymaganiami komunikacji
medialnej i stownictwem
specjalistycznym z wymagane;j
dziedziny

H2A_U10

K_U06

Dobrze potrafi dokonaé
obserwacji i interpretacji zjawisk
ekonomicznych, w tym na rynku
medialnym lub w sektorze
medycznym, w zaleznosci od
wybranej specjalnosci.
Dogtebnie analizuje ich geneze,
powiazania oraz przewiduje
skutki

S2A_U01

K_U07

Potrafi w stopniu
zaawansowanym prawidlowo
interpretowac przekazy
medialne, bada¢ r6zne rodzaje
mediéw i interpretowac wyniki
tych badan, analizowa¢ dyskurs
medialny, dokonywacé
monitoringu medidéw oraz badaé
i ksztattowa¢ opini¢ publiczna,
rozpoznawac proby manipulacji i
propagandy i broni¢ si¢ przed
nimi, a takze mechanizmy
psychologiczne wystepujace w
procesach komunikacyjnych i
spotecznych

H2A_U02
H2A _U04
H2A_U05
H2A_U07

K_U08

Potrafi swobodnie i

H2A_U06




profesjonalnie wypowiadac si¢
jako reprezentant instytucji i
organizacji w mowie i na pismie
w réznych rodzajach mediéw, w
tym takze w mediach
spoleczno$ciowych

H2A_U10

K_U09

Posiada dogtgbna umiejetnos¢
rozrézniania narzedzi
marketingu, promocji i reklamy
oraz planowania mediéw,
umiejetnos$¢ postugiwania sig
narzedziami marketingu,
umiejetnos¢ stworzenia briefu
reklamowego i przygotowania
kampanii spotecznej

H2A_U06
H2A_U09
H2A_U10

K_U10

Opanowuje rozszerzone
umiejetnosci z zakresu warsztatu
mediéw audiowizualnych i
Internetu, nowych mediéw i
mediéw spotecznosciowych oraz
tworzenia i odbioru przekazu
medialnego

H2A_U06
H2A_U09
H2A_U10

K_Ull

Umie rozpozna¢, a nastgpnie
przeprowadzi¢ krytyczng analizg
1 interpretacje réznych rodzajéow
wytworéw kultury w celu
okreslenia ich znaczen,
oddziatywania spolecznego 1
miejsca w procesie historyczno-
kulturowym

H2A_UO05

K UI2

Potrafi biegle nazwac i wskaza¢
procesy wptywajace na globalne
1 lokalne przemiany spoteczno-
ekonomiczne, rozumie w stopniu
zaawansowanym zasady
funkcjonowania rynku
finansowo-bankowego i/lub
sektora medycznego, w
zaleznosci od wybranej
specjalnosci

S2A_U01
S2A_U02
S2A_UO03

K U13

Biegle stosuje zasady etyczne i
prawne, ze szczegdlnym
uwzglednieniem etyki
zawodowej i prawa mediéw oraz
wtlasno$ci intelektualnej

S2A_UO05

K _U14

Posiada rozszerzone umiejgtnosci
w zakresie zarzadzania matymi i
$rednimi firmami, projektami,
komunikacja w grupach
spotecznych oraz matych i $rednich
instytucjach, a takze dziatalno$ci
marketingowe;j i public relations na
rzecz ww. instytucji.

H2A_U08
S2A_UO05

K_U15

Posiada rozszerzone
umiejetnosci w dziedzinie

H2A_U03
H2A_U04




komunikacji, marketingu i public
relations w konteks$cie
zarzgdzania wizerunkiem
instytucji, projektami, marka,
produktami, zarzadzaniu
kryzysowym, informacja,
wizerunkiem i identyfikacja
wizualng firmy.

S2A_U04
S2A_U07

K _Ule6

Biegle wykorzystuje techniki
komunikowania wiasciwe dla
Internetu, nowych mediéw i
mediéw spotecznosciowych

H2A_U08

K_U17

Ma umiejetnosci jezykowe w
zakresie nauki o mediach zgodne
z wymaganiami okre§lonymi dla
poziomu B2+ Europejskiego
Systemu Opisu Ksztatcenia
Jezykowego, a w szczegdlnosci:
posiada poglebiong umiejetnose
porozumiewania si¢ z
wykorzystaniem réznych
kanatéw i technik
komunikacyjnych ze
specjalistami w swojej dziedzinie
oraz popularyzowania wiedzy

H2A_U01
H2A _U03
H2A_U06
H2A_U08
H2A_U09
H2A_U10
H2A_U11

KOMPETENCJE SPOLECZNE

K_KO01

W pracy stosuje si¢ do
poznanych i przyswojonych
norm prawnych i zasad etyki
og6lnej i zawodowej

H2A_ K04

K_K02

Ma pogtebiong §wiadomos§¢
poziomu swojej wiedzy i
umiejetnosci, rozumie potrzebe
ciaglego doksztatcania si¢
zawodowego i rozwoju
osobistego, dokonuje samooceny
wtasnych kompetenc;ji i
doskonali umiejetnoscei,
wyznacza niepowtarzalne
kierunki wtasnego rozwoju i
ksztatcenia, potrafi takze
inspirowac 1 organizowac proces
uczenia innych os6b

H2A_KO02
H2A_KO01

K_KO03

Docenia znaczenie nauk o
mediach i komunikowaniu oraz
nauk o zarzgdzaniu dla
utrzymania i rozwoju
prawidlowych wigzi w
srodowiskach spotecznych i
odnosi zdobyta wiedze do
projektowania dziatan
zawodowych, przewidujac
wielokierunkowe skutki
spoleczne swojej dziatalno$ci

H2A_ K04
S2A_KO05




K_K04

Ma glebokie przekonanie o
sensie, wartosci 1 potrzebie
podejmowania dziatan
komunikacyjnych w §rodowisku
spolecznym; jest gotowy do
podejmowania wyzwan
zawodowych; wykazuje
aktywnos¢, podejmuje trud i
odznacza si¢ daleko posunictg
wytrwatos$cia w realizacji
indywidualnych i zespotowych
dziatan profesjonalnych w
zakresie komunikacji spotecznej

S2A_KO07

K_KO05

ma glebokie i utrwalone
przekonanie o wadze zachowania
si¢ w spos6b profesjonalny,
refleksji na tematy etyczne i
przestrzegania zasad etyki
zawodowej

H2A_ K04
S2A_KO06

K_KO06

Jasno dostrzega i precyzyjnie
formutuje problemy moralne i
dylematy etyczne zwigzane z
wtasna i cudzg praca, poszukuje
optymalnych rozwigzan,
postepuje zgodnie z zasadami
etyki ogblnej i zawodowej

H2A_KO02
H2A K03
H2A_KO04

K_KO07

jest Swiadomy istnienia
etycznego wymiaru w
dziataniach instytucji
medialnych oraz pracy w
mediach i na rzecz mediow (lub
instytucji sektora medycznego,
zaleznie od wybranej
specjalnosci)

H2A_KO04

K_KO08

jest dobrze przygotowany do
aktywnego uczestnictwa w
grupach, organizacjach i
instytucjach medialnych (lub
instytucji sektora medycznego,
zaleznie od wybranej
specjalnosci) 1 zdolny do
bieglego porozumiewania si¢ z
osobami b¢dgcymi i nieb¢dgcymi
specjalistami w danej dziedzinie,
jak réwniez przedstawicielami
obcych cywilizacji

H2A_KO02

K_K09

odpowiedzialnie przygotowuje
si¢ do swojej pracy, projektuje i
wykonuje dziatania zwigzane z
praca w instytucjach medialnych
(lub instytucjach sektora
medycznego, zaleznie od
wybranej specjalno$ci)

H2A_KO03
S2A_KO05




