Zatacznik do Uchwaty nr 48/2014 Senatu UKSW

z dnia 24 kwietnia 2014 .

SZKOEA MOWCOW
Podyplomowe Studia Praktyczne
WYDZIAL TEOLOGICZNY UKSW

1. Dokumentacja dotyczaca opisu efektow ksztalcenia dla programu ksztalcenia.

Nazwa kierunku studiéw

Szkota méwcow — Podyplomowe Studia Praktyczne

i kod programu wg USOS

Poziom ksztalcenia Studia podyplomowe
Profil ksztalcenia

Forma studiéw Niestacjonarne

Tytul zawodowy uzyskiwany
przez absolwenta

Obszar/-y ksztalcenia

Nauki humanistyczne, nauki spoteczne

Dziedzina nauki i dyscyplina
naukowa

Dziedzina nauk humanistycznych: jezykoznawstwo, kulturoznawstwo (40%)
Dziedzina nauk spotecznych: nauki o mediach, nauki o poznaniu i komunikacji spotecznej,
psychologia, socjologia (60%)

Roznice w stosunku

do innych programéw

o podobnie zdefiniowanych
celach i efektach ksztalcenia

Nie ma na UKSW studiéw podyplomowych o tego typu programie, adresowanych do

biznesmenéw, menadzeréw, przedstawicieli

dyplomatéw, lideréw, duchownych oraz ludzi nauki i szkolnictwa.
Program studiéw jest opracowaniem autorskim zgodnym z Ustawg ,Prawo o szkolnictwie

handlowych, politykéw, prawnikéw,

lekarzy,

prowadzonych na uczelni wyzszym”.
Liczba punktéw ECTS
konieczna dla uzyskania 60 ECTS
tytulu zawodowego
Odniesienie
do efektéw ksztalcenia
Symbol Efekt ksztalcenia dla absolwenta W obszarze lfsztalcema
w zakresie nauk
humanistycznych
i spolecznych
Wiedza
Ma podstawowa wiedz¢ o miejscu i znaczeniu
SM Wo1 retoryki jako nauki i sztuki przekonywania oraz
- zyciowej koniecznosci
Zna wzorce klasycznych i wspétczesnych méwceow,
SM W02 ich style, rodzaje, jezyk, stosowane figury retoryczne
- oraz sposob przekazu
Wie, czym jest erystyka, zna jej podstawowe cele i
SM_W03 zasady oraz rozpoznaje chwyty erystyczne
Zna znaczenie komunikacji pozawerbalnej i jej
SM W04 podstawowe zasady w kontekscie
- migdzykulturowosci
Zna zasady savoir-vivre w kontekécie wystapien
SM_W05 publicznych
Zna zasady dotyczace poprawnosci gramatycznej i
SM_W06

ortofonicznej




Umiejetnosci

SM_U01

Potrafi okresli¢ cel mowy, postawi¢ problem
wystapienia i pisemnie go skomponowac,
uwzgledniajac logiczne zasady wypowiedzi oraz
sztuke skutecznej argumentacji

SM_U02

Potrafi zwig¢zle i prosto méwi¢ na zawile tematy
wykorzystujac zasady marketingu w wystapieniach
publicznych

SM_U03

Potrafi opowiada¢ i komunikowa¢ narracyjnie
uzywajac jezyka obrazowego i emocjonalnego

SM_U04

Potrafi kierowa¢ debata i w niej aktywnie
uczestniczy¢, prowadzi¢ negocjacje oraz udzielaé
wywiadéw w mediach, a takze zabiera¢ gtos w
wystapieniach nieformalnych

SM_U05

Potrafi komunikowa¢ jezykiem ciata i
wykorzystywac zasady autoprezentacji, a takze
zasady rzadzace przestrzenia, czasem i ruchem w
komunikacji mi¢gdzyludzkiej

SM_U06

Potrafi opanowac¢ stres przed wystapieniami i
odpowiednio ukierunkowywac swoja energi¢
osiagajac zamierzone cele

SM_U07

Potrafi operowac silg, tonem, skalg gtosu i zna
warto$¢ pauzy oraz ciszy

SM_U08

Lokalizuje manipulacje¢ w kontekscie komunikacji

SM_U09

Klasyfikuje typy méw ze wzgledu na cel, dziedzing,
tre$¢ i odbiorcow

SM_U10

Potrafi zastosowac styl i stownictwo adekwatnie do
rodzajéw wykonywanej mowy

kompetencje spoteczne

SM_K01

Kieruje si¢ w swoich wystapieniach zasadami etyki
chrzescijanskiej szczegdlnie uwzgledniajac wartosé
personalizmu

SM_K02

Opanowat sztuke¢ empatycznego i asertywnego
stuchania

SM_KO03

Dostosowuje przekaz do potrzeb i percepcji
odbiorc6w uwzgledniajac ich réznorodng specyfike

SM_K04

Wsp6tdziata i pracuje w grupie przyjmujac ré6zne
role, zwlaszcza lidera




